20139 Diritto per il marketing 

PROGRAMMA DELLE LEZIONI a.a. 2013-2014
Il presente documento deve essere integrato con la presentazione “Classe 9 - Introduzione al corso e presentazione dei contenuti” (caricata sull’elearning)
Classe 09 

Docenti: 

Maria Lillà Montagnani (ricevimento: mercoledì 12.15 Grafton Building, 1° piano, stanza e2-05, lilla.montagnani@unibocconi.it)

Massimo Maggiore (ricevimento: su appuntamento da concordarsi al termine delle lezioni o inviando un email a massimo.maggiore@mmlex.it).

Materiali e strumenti di studio: 

· Le slide delle lezioni, caricate sull’elearning dopo la lezione.

· Le letture obbligatorie caricate sull’elearning dopo la lezione

· I propri appunti (se si frequenta!)
· Per chi fosse interessato a particolari temi saranno caricate sull’elearning delle letture facoltative
Modalità di valutazione:

L’esame consiste in un’unica prova scritta composta di:

· 2 domande aperte, valutate in trentesimi. 
· Nello specifico una domanda teorica e una domanda sottoforma di caso.
Il voto finale sarà pari alla media aritmetica dei 2 voti.
Per il dettaglio di come vengono valutate le singole risposte si rinvia alla presentazione ppt, caricata sull’elearning “Classe 8 - Introduzione al corso e presentazione dei contenuti”
Calendario delle lezioni (N.B.: potrebbero esserci, in casi eccezionali, delle variazioni, per favore controllare sempre la piattaforma e il sito Bocconi)
	Mercoledì 12/02/2014
	8.45 – 10.15
	Introduzione e contenuti

	Venerdì 14/02/2014
	8.45 – 10.15
	Privacy , tutela dei dati e MKT 1

	Martedì 18/02/2014
	12.30 – 14.00
	Privacy, tutela dei dati e MKT 2

	Mercoledì 19/02/2014
	8.45 – 10.15
	Tutela dei dati in ambiente digitale

	Martedì 25/02/2014
	12.30 – 14.00
	Protezione dei dati e social media

	Venerdì 28/02/2014
	8.45 – 10.15
	Marchio e brand awareness

	Martedì 04/03/2014
	12.30 – 14.00
	Licensing e merchandising

	Mercoledì 05/03/2014
	8.45 – 10.15
	Domain names

	Martedì 11/03/2014
	12.30 – 14.00
	Adwords

	Mercoledì 12/03/2014
	8.45 – 10.15
	Pratiche commerciali scorrette e disciplina della pubblicità

	Martedì 18/03/2014
	12.30 – 14.00
	Pubblicità comparativa e occulta (product placement)

	Venerdì 21/03/2014
	8.45 – 10.15
	Pubblicità basata sui comportamenti

	Martedì 25/03/2014
	12.30 – 14.00
	Sponsorship

	Mercoledì 26/03/2014
	8.45 – 10.15
	Ambush Marketing

	Mercoledì 30/04/2014
	8.45 – 10.15
	Copyright & Business

	Mercoledì 07/05/2014
	8.45 – 10.15
	Copyright & Business

	Martedì 13/05/2014
	12.30 – 14.00
	La responsabilità degli ISPs

	Venerdì 16/05/2014
	8.45 – 10.15
	TESTIMONIANZA: Spotify o Amazon (TBC)

	Martedì 20/05/2014
	10.30 – 12.00
	Simulazione d’esame

	Mercoledì 21/05/2014
	8.45 – 10.15
	Clinic – gruppo 1

	
	
	Clinic –gruppo 2

	Venerdì 23/05/2014
	8.45 – 10.15
	Clinic – gruppo 1

	
	
	Clinic –gruppo 2

	Martedì 27/05/2014
	10.30 – 12.00
	Clinic – gruppo 1

	
	
	Clinic –gruppo 2

	Mercoledì 28/05/2014
	8.45 – 10.10
	Clinic – gruppo 1

	
	
	Clinic –gruppo 2

	Venerdì 30/05/04
	8.45 – 10.15
	WRAP UP e simulazione d’esame


